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9 SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

SAO PAULO

Car@s coleg@s do mercado publicitario,

Apresentamos a nova edicao do documento “Valores Referenciais de Servicos Internos’,
considerado a principal referéncia para a precificacao dos servicos realizados pelas agéncias
de publicidade e propaganda.

Diante da nova realidade imposta pela pandemia, e por considerarmos que a inddstria
da comunicacao precisa se recuperar o quanto antes, decidimos nao reajustar os valores
nesta edicao, valida a partir de julho de 2020.

O documento & um dos varios servicos que o SINAPRO-SP oferece para as agéncias
sindicalizadas do Estado de Sao Paulo. Esperamos que esta iniciativa continue atendendo

as necessidades das agéncias e do mercado anunciante.

Aproveito para agradecer o seu apoio e reforcar o convite para que as agéncias nao filiadas
se juntem a nos, para enfrentarmos juntos os grandes desafios que estao por vir.

Atenciosamente,

Dudu Godoy

Presidente
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARCA PLANEJAMENTO LIVE MARKETING — (Continuacao) b ’

. .
Planejamento de Campanha de Incentivo

Investiga as diversas variaveis envolvidas no diagnostico de problemas

e oportunidades para as marcas, como o consumidor, concorrentes,
negocio, cultura, pontos de contato, historico da empresa, caracteristicas
dos produtos, etc. A partir dai, desenvolve estratégias de posicionamento,
comunicagao e tudo o que possa impactar a imagem e a experiéncia

das pessoas com as marcas e seus produtos.

Avalia o tipo de pablico para o qual a campanha sera direcionada, definindo métricas

de pontuacao, recompensas e mensuracao de resultados. Define o tipo de premiacao
104.990,34 que mais se adequa ao publico, pertinéncia e aceitagcao com o objetivo de adesao

e engajamento. Atua como facilitador entre as areas da agéncia, gerando conteldo

para a criacao definir conceito, tema e implantacao.

e
AREAS DO LIVE MARKETING PRECO REFERENCIA

O Planejamento de Live Marketing abrange 4 areas: Acao Promocional, Ativacao, Planejamento de Acao Promocional 69.587,10
Evento/Convencao e Campanha de Incentivo. Cada qual com escopo e preco especifico,

o . Planejamento de Ativacao 53.726,40
discriminados a seguir.
Planejamento de Evento 80.640,18
5 5 . Planejamento de Convencao 80.640,18
Planejamento de Acao Promocional (Promocao Comercial) e Ativacao _ :
Planejamento de Campanha de Incentivo 87.865,05

Por se tratar de matéria extremamente técnica, cabe ao planejamento alimentar

a equipe de criacao com estudos, pesquisas e histaricos de mercado, buscando formas
inéditas de engajamento e inovacao e forma de mensuragao de resultados. Apontar

e avaliar todos os riscos legais aléem de indicar ou sugerir a melhor modalidade a ser
utilizada na campanha, como sorteio, concurso, vale-brinde, self liquidated entre outras.
No caso de ativagao, avaliacao do local, condicoes legais e logistica sao responsabilidade
do planejamento.
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Planejamento de Evento e Convencao

Cabe a equipe de planejamento analisar o briefing e entregar ao cliente um diagnostico
com solugao através de pesquisas e expertise profissional. Desenvolver a melhor
solucao para o trabalho do ponto de vista conceitual, estratégico, criativo e l6gico
também sao tarefas do planejamento.




FOTOS ILUSTRATIVAS

CRIACAO DE CAMPANHA

PECA TOTAL

Criacao de tema / conceito de Campanha (key visual) 37.599,87

ANUNCIO REVISTA

Pagina dupla 832587 3.645,26 11971,13
1 Pagina 6.640,46 254641 9.186,87
2/3 pagina 5.309,14 2.293,49 7.602,63
1/2 pagina 4.250,11 2.064,25 6.314,36
1/3 pagina 3.394,49 1.853,30 5.247,80
\/alor minimo 2.167,57 1.507,83 3.675,39

ANUNCIO JORNAL

PECA CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Pagina dupla 9.982,22 4.377,11 14.359,33

1 Pagina 7.972,86 3.060,86 11.033,72
Rouba pagina 6.273,46 2.405,42 8.678,88

1/2 pagina 5.996,87 2.378,51 8.375,38
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1/3 pagina 5.647,08 2.163,26 7.810,35
1/4 pagina 5.076,67 1.946,94 7.023,61
\/alor minimo 4.385,72 1.674,65 6.060,36

ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL / BALANCO

Pagina dupla 5.882,78

1 pagina 3.935,85

Rouba pagina ou 1/2 pagina 3.095,30
Valor minimo 2.353,76




GRAVACAO E TRANSMISSAO DE MATERIAIS

Pagina dupla 3.504,27
1 pagina 1.751,06
Rouba pagina 1.253,83
Valor minimo 746,92

EXEMPLO DE CALCULO: ANUNCIO DE REVISTA

1 PAGINA TOTAL

Criacao e finalizagao Pagina 9 9.186,87

Tratamento de imagem/sistema: 1 hora Pagina 21 1.071,95

Vetorizacao de logotipo (1 logo) Pagina 21 1.083,78

Print - 2 copias formato A4 Pagina 21 243,23

Geracao de arquivo para envio Pagina 10 1.751,06

TOTAL 13.336,89
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FOTOS ILUSTRATIVAS



REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

MARCA / LOGOTIPO

MATERIAIS ESPECIAIS

PECA

CRIACAO

FINALIZACAO

TOTAL

Marca / logotipo empresa / 6rgao publico 21.463,65 14.308,74 35.772,40
Marca / logotipo produto 17.172,65 11.445,92 28.618,56
Marca / logotipo imobiliario 13.739,41 9.155,66 22.895,07
Marca / logotipo eventos 15.025,53 11.445,92 26.471,45
Marca / logotipo - Reformulagao 16.097,47 10.732,37 26.829,84
Manual de identidade visual (por lamima) — 1.875,90 1.875,90
Slogan 10.732,37 S 10.732,37
Selo comemorativo 7.863,08 4914,16 12.777,24
[cones e simbolos 778,13 614,54 1.392,67

House organ / jornal (4 paginas) 14.879,16 10.940,08 25.819,24
House organ / jornal (por pagina adicional) 2.972,60 2.183,71 5.156,31
Relatorio diretoria (até 36 paginas) 75.733,56 7039428  146.127,84
Relatorio diretoria (por pagina adicional) 1.886,67 1.757,52 3.644,18
Embalagem para relatorio de diretoria 11.355,51 7.844.79 19.200,30
Revista - projeto editorial* 106.854,41 - 106.854,41
Revista - finalizacao (por pagina) — 1.535,81 1.535.81
Uniforme 12.476,97 7.715,64 20.192,60
Video Institucional até 5' — — 30.994,93

* Planejamento, desenvolvimento e cria¢do de manual de identidade visual: valor sob consulta conforme o projeto.

PAPELARIA

PECA CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

* Revista também na pagina 21.

EMBALAGEM

PEGA CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL

Bloco de anotacoes 2.303,70 1.643,25 3.946,95
Cartao de visita / personalizado 2.734,20 1.320,90 4.055,10
Cartao visita - alteracao de nome / endereco — 393,75 393,75
Envelope simples 2.515,80 2.789,85 5.305,65
Envelope saco / oficio 2.764,65 1.790,25 4.554,90
Papel carta / oficio 2.515,80 1.558,20 4.074,00
Papel embrulho / presente 3.487,05 2.715,30 6.202,35
Pasta 4.327,05 2.976,75 7.303,80

Berco 15.353,78 7.486,40 22.840,18
Caixa de embarque 10.072,62 5.273,63 15.346,25
Caixa de display de produto 33.857,75 13.245,41 47.103,16
Cartela 8.153,67 4.861,42 13.015,09
Cartela com saco 11.416,86 6.481,18 17.898,04
Embalagem de produto 40.782,34 13.245,41 54.027,75
Embalagem - adaptacao 12.231,58 13.245,41 25.476,99
Embalagem blister 12.560,91 7.801,74 20.362,65
Embalagens de linha de produtos * 163.145,51 52.982,71 216.128,22
Embalagem promaocional 18.350,06 13.245,41 31.595,47
Luva 9.517,28 7.120,47 16.637,75
Mock-up (sem custo de terceiros) 31.199,41 12.478,04 43.677,45
Rotulo 8.153,67 4.793,62 12.947,29
Vinheta de embalagem 7.139,84 4.283,48 11.423,32

* Até 5 embalagens.

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS
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Midia Exterior

(Out off Home)

MIDIA EXTERIOR

PECA CRIACAO

FINALIZACAO

Busdoor - interno / lateral / traseira 6.325,12 4.360,97 10.686,09
Caixa de Pizza 1.814,56 1.482,00 3.296,55
Empena / fachada 8.282,82 5.522,24 13.805,06
Envelopamento de énibus / vagao (metrd/trem) 9.940,25 6.626,47 16.566,72
Envelopamento de prédio / trio elétrico 9.940,25 6.626,47 16.566,72
Faixa de rua 3.114,67 2.013,66 5.128,33
Outdoor (simples/backlight /frontlight) 8.929,65 361943 12.549,08
Painel de estacao / plataforma (metrd/trem) 7.850,17 3.182,47 11.032,64
Painel banca de jornal (traseira/lateral) 7.850,17 3.182,47 11.032,64
Placa indicativa de rua 3.788,40 2.779,95 6.568,35
Saco de Pao 2.395,73 1.485,23 3.880,96
Sanca / cartaz (6nibus/metro/trem) 6.325,12 3.354,67 9.679,79

MOBILIARIO URBANO

PECA CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Painel de abrigo de dnibus 8387,22 3.182,47 11.569,69
Painel de reldgio de rua 8387,22 3.182,47 11.569,69
Testeira de abrigo de 6nibus 6.325,12 3.354,67 9.679,79
MIDIA INDOOR

(shopping, restaurante, academia, aeroporto, supermercado, elevador, etc)

PECA CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Adesivacao de balcao promacional 4.540,70 3.069,47 7.610,16
Adesivo de chao / de mesa / espelho banheiro 4.540,70 3.069,47 7.610,16
Adesivo de elevador / lateral de escada rolante 4.540,70 3.069,47 7.610,16
Adesivo de vitrine 6.324,05 4.360,97 10.685,01
Banner / cartaz Mall (avenida/corredor shopping) 6.324,05 4.360,97 10.685,01
Cancela de estacionamento 3.657,10 3.354,67 7.011,77
Encosto de cabeca 3.978,90 3.112,52 7.091,41
Videos digitais 15" / 30" / 45" / 60" — — 26.880,42

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS



PDV E SINALIZACAO

- CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL

Backdrop / fundo de palco 4.540,70 3.069,47 7.610,16
Balcao promocional - comunicacao visual 8.153,67 4.861,42 13.015,09
Bandeirola (por modelo) 3.787,32 2.777,80 6.565,13
Banner 4.540,70 297153 7.512,23
Caixa / dispenser / urna 1.814,56 1.482,00 3.296,55
Capa de antena 8.153,67 4.861,42 13.015,09 0
Cubo / Totem 8.153,67 4.861,42 13.015,09 E
Displays (de chao/de vitrine/de ponta de gbndola) 8.153,67 4.861,42 13.015.09 =
Envelopamento de frota da empresa 9.940,25 6.626,47 16.566,72 Q
Envelopamento / lona de caminhao 9.940,25 6.626,47 16.566,72 %
Faixa de gondola 3.979,97 3.113.59 7.093,56 2
Forracao de gondola / bandd 1.814,56 1.482,00 3.296,55 E
Inflaveis (Balao/blimp/réplicas/roof etc) 1.963,08 1.818,86 3.781,94 §
Mabile 4.540,70 3.068,39 7.609,09 é
Painel / placa de PDV 3.883,11 3,071,62 6.954,73 §
Placa de identificacdo 777,05 613,46 1.390,52 S
Placa ou adesivo para pulpito 1.814,56 1.482,00 3.296,55 <Elz
PDV Saia de mesa ou de palco 3.787,32 2.777,80 6.565,13 2
e Tapume / cavalete 4.540,70 1.992,14 6.532,84 E
® ® poned Testeira de PDV ou de palco 3.787,32 2.777,80 6.565,13 *
S’n a l’za gao Vending machine - comunicagao visual 4.540,70 199214 6.532,84
Wobbler / stopper 2.367,75 2.090,08 4.457,83

(Pegas Promacionais e Brindes)

MATERIAIS DIFERENCIADOS

% Cenografia (espetaculos, eventos etc) Custo por projeto
E Fachada de loja Custo por projeto
> Mock-up de layout (montagem da peca) Custo por projeto
é Stand para feira Custo por projeto
: Vitrine Custo por projeto




BRINDES

PECA CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Bandeirinha / estandarte 2.006,13 1.808,10 3.814,23
Baralho / jogo americano 2.641,12 2.102,99 4.744,11
Boné / oculos / pulseira 2.039,49 1.634,82 3.674,32
Botton /ima de geladeira / caixa fosforo / balao 1.864,07 1.483,07 334714
Camiseta / colete / avental 2.006,13 1.808,10 3.814,23
Chaveiro / pendrive / squeezer 1.864,07 1.483,07 3.347,14
Copo / bolacha de chopp / guardanapo 1.864,07 1.483,07 3.34714
Gargaleira 1.672,49 1.255,98 2.928,48
Guarda-sol / toalha 2.006,13 1.808,10 3.814,23
Lapis / caneta / régua / mouse pad 1.582,09 1.386,21 2.968,30
Medalha / troféu / placa de homenagem 1.864,07 1.483,07 334714
Sacola / bolsa 2.395,73 1.485,23 3,880,96
Viseira / bandana / cachecol / gorro / leque 1.726,31 1.341,01 3.067,31
Outros brindes - valor minimo 1.582,09 1.386,21 2.968,30
Outros brindes - valor maximo 2.641,12 2.102,99 L4.746,11
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FOTOS ILUSTRATIVAS



REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

MATERIAIS GRAFICOS

Adesivos 1.672,49 990,15 2.662,64
Agenda (capa + miolo) 3.121,13 1.759,67 4.880,79
Book - capa 3.375,12 2.640,04 6.015,16
Book - miolo (por pagina) 3.003,81 1.892,05 4.895,86
Bula 5.029,32 £4.090,83 9.120,14
Broadside (por lamina, cada lado) 1.875,90 1.353,92 3.229,83
Caderno (capa + miolo) 5.099,27 3.560,24 8.659,51
Calendario simples 6.513,47 5.167,08 11.680,54
Calendario (por lamina, cada lado) 3.255,66 2.583,00 5.838,66
Capa de catalogo / caderno / agenda / carné 2.972,60 2.786,41 5.759,01
CD - capa/ label 3.586,07 2.090,08 5.676,14
CD - encarte (por lamina) 1.874,83 1.186,03 3.060,86
Cardapio - capa 2.972,60 2.786,41 5.759,01
Cardapio - miolo (por pagina) 2.377,44 2.22891 4.606,35
Carta/ circular 1.780,12 1.446,48 3.226,60
Cartao de natal / cartao-postal 6.265,93 2.876,82 9.142,74
Cartaz / poster 4.539,62 3.375,12 7.914,74
Cartazete 3.979,97 3.113,59 7.093,56
Cinta / faixa 1.582,09 1.320,56 2.902,65
Convite com envelope 3.116,82 2.741,21 5.858,03
Cupom / cracha / ficha de inscricao 2.L93,67 2.366,67 £4.860,35
Diploma / certificado 2.640,04 1.818,86 4.458,90
Display de mesa 3.764.72 2.976,91 6.741,63
Encartes diversos (por pagina) 2.967,22 2.749,82 5,717,04
Etiqueta / tag 1.582,09 1.386,21 2.968,30
Flyer / ingresso / volante 2.967,22 2.749,82 5.717,04
Folder / folheto / catalogo (por pagina) 1.875,90 1.526,12 3.402,03
Folheto técnico (por pagina) 1.875,90 1.913,57 3.789,48
Guia / cartilha (capa) 2.699,24 2.113,76 £4.812,99

MATERIAIS GRAFICOS — (Continuacéo)

Guia / cartilha - miolo (por pagina) 1.875,90 1.912,50 3.788,40
Mala direta (por lamina, cada lado) 2.967,22 2.749,82 5.717,04
Marcador de pagina / risque rabisque 2.967,22 2.749,82 5.717,04
Newsletter (por pagina) 1.875,90 1.912,50 3.788,40
Revista - capa* 3.375,12 2.641,12 6.016,24
Revista - miolo (por pagina)* 3.003,81 1,892,05 £4.895,86
Raspadinha 2.687,40 2.050,26 4.737,65
Rotulo promocional 3.764,72 2.976,91 6.741,63
Santinho 1.527,20 1.389,44 2.916,64
Tabela de precos / tabldide de ofertas (por pagina) 1.875,90 1913,57 3.789,48
Testeira de computador 2.826,00 2.619,00 5.445,00

* Revista também na pdgina 9.

DIVERSOS

PECA CRIACAO FINALIZACAO

Mapa localizagao (minimo) 2.875,74 1.818,86 4.694,60
Mapa localizagao (maximo) 3.935,85 2.733,68 6.669,52
Tabela / grafico (minimo) 897,59 1.071,95 1.969,54
Tabela / grafico (maximo) 2.975,83 3.645,26 6.621,09
Digitalizacao de imagem Valor unitario 369,15
Tratamento de imagens / sistema Valor por hora de sistema 1.071,95
Vetorizagao de logotipos Valor unitario 1.083,78
Geragao de arquivo (jpeg, pdf) 266,91
Print

Formato A3 247,54
Formato A4 121,62
Prova Digital

Formato A3 744,77
Formato A4 580,10

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS



FOTOS ILUSTRATIVAS

PRODUCAO MULTIMIDIA

PRODUCAO ELETRONICA (CRIACAO. ROTEIRO E TEXTO)

PECAS

Assinatura / vinheta eletronica*

Filme /T 15"/30" /45" / 60"
Jingle / trilha 30" / 60™*

Letreiro / cartela para TV*
Merchandising - texto para TV / radio*
Spot 30"/ 60™"*

Storyboard (por quadro)*

16.793,81

26.880,42

12.090,59

644,67
6.042,07

6.042,07

503,69

* Para as criagdes de roteiros de filmes ou VTs que ndo sejam para TV ou Cinema e, sim para serem exibidos nas midias alternativas
como em Condominios Residenciais, Edificios Comerciais, /agées ou Plataformas de Metrd e afins, utilize os custos referenciais acima,
aplique os descontos sob critérios de avaliagdo, de acordo com a complexidade, tempo de exibicdo ou adaptagdo de campanha.

Gravacao e Transmissao via Rede
Jingle / trilha 30" / 60"

Letreiro / assinatura para TV (unitario)
Spot 30"/ 60"

ILHA DE EDICAO TOTAL

Copias

Beta analogicaaté 5'
Beta analogica até 10’
Beta analogica até 30’
Beta analogica até 60’
Beta analogica até 90’
D

DVD

XDCAM SD

XDCAM HD

449,87
473,55
498,30
521,98
546,74
119,46
178,66
1.194,64
1.194,64

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS




REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

ILHA DE EDICAO (CONTINUACAO)

ILHA DE EDICAO (CONTINUACAO)

Animacao

Hora/homem + Hora/maquina 599,47
MoodVideo (até 5) 6.005,48
Narramatic (a cada 30")

Montagem de quadros 840,55
Gravacao e edicao de audio interno 599,47
Montagem e animagao Animatic (até 2') 4.804,38
Montagem making of (até 5) 6.604,95
Montagem de vinheta a partir de material ja captado (até 10") 1.800,57
Case

Pesquisa, montagem e animagao 12.009,87
\/ersao em outro idioma (nao inclui traducao) 3.001,66

DVD

Até 5 filmes no mesmo DVD 539,20
Adicional por filme extra no mesmo DVD 59,19
Looping com duracao determinada até 5 filmes 840,55
Adicional por filme em DVD com looping 59,19
Autoracao de DVD (Menu) 59,19
Adicional por Submenu (Maximo 18) 35,52
Conversaes (a cada 60")

Beta analégica para arquivo Digital 359,47
XDCAM HD ou SD para arquivo Digital 599,47
Arquivo digital para Arquivo Digital em outro codec (mpg, mov, avi, wmy, flv) 119,46
Legendagem

Por minuto (nao inclui traducao) 419,74
Captacao de Frames

Captacao até 10 frames 257,22
Gravacao de Merchandising

Por Programa em Horario Comercial 419,74
Edicao

Hora/homem + Hora/maquina 480,01

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS



FOTOS ILUSTRATIVAS

ANUNCIOS DISPLAY

PRECO

Master (quaisquer dimensoes) 3.980,00
ESTATICO ANIMADO

Adaptacao (quaisquer dimensades) 1.666,35 1.834,35

POR 18 FORMATOS
FORMATO GDN*

Replicacao (Ajustes de especificacoes para outros veiculos) 488,25 2.188,20

* Considerando horas de motion e replicacdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

PECA DIMENSGOES - PIXEL

Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (Cabecalho) 728x90
Super banner expansivel 728x90 - 728 x 300
Giga banner (Cabecalho grande) 970x90
Retangulo 180x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retangulo grande 336x 280
Retangulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pagina (Half page) 300 x 600
Outdoor (Billboard) 970 x 250
Dhtml / Floater Variavel, até 72.200 pixels de area
MOBILE

Feature Phones
Small Banner 120x20
Medium Banner 168x28
Large Banner 216x36

Smart Phones - Web & APPs

Banner e Banner Expansivel 300x50

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50
Interstitial 300x250

Observagdo:
Formatos padrdo IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteracéo.




OUTRAS PECAS CAMPANHAS DIGITAIS

_ CRIAGAO / FINALIZACAO ESCOPO PRECO REFERENCIA

Post simples/Anancio Redes Sociais (jpg/gifs + texto) 3.753,75 PLANEJAMENTO DE CAMPANHA
Post Carrossel (jpg/gifs + texto) 7.507,.50 Abrange 2 areas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento
Cover para Redes Sociais 375375 de.m|.d|a para campanhas digitais. Partlmos do principio de que as premissas globéusl como
: : : objetivos, metas, matriz swot e demais componentes de um planejamento estratégico
CRIAGAO / ANIMAGAO / PROGRAMAGAQ da marca ja foram feitos e implementados.
Anuncios para Tablet Horizontal ou Vertical 8.359,05
Anuncios para Tablet Horizontal e Vertical 12.538,05 HERGETI D3 CLR 06 BRI 21

A partir de briefing padrao com todas as informagoes referentes

Observagoes: a campanha a ser planejada a equipe de planejamento, em conjunto

7) Adaptages de materiais d criados; 40% do valor original. com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o planejamento estratégico 39.511,50
da campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo

das acoes, jornada do consumidor de acordo com o produto ou servico

PROJETOS objeto da campanha e objetivos a serem atingidos.

2) Os precos de aniincio para tablet incluem animacdo e programacdo. Para andncio estdtico cobrar 60%.

Os precos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes.
Incluem os custos de horas-homem dos profissionais envolvidos, das areas Atendimento,
Planejamento, Gestao, Design/Criacao, Programacao e Producao de Conteldo.

Planejamento de Midia para Campanhas Digitais

A partir de briefing padrao com todas as informagoes referentes

a campanha a ser planejada, somados as informacoes do planejamento

estratégico da campanha, a equipe de midia definira: canais digitais 26.975,55
que melhor atendem a estratégia definida, volume de midia em cada canal,

plano de midia padrao com todo o detalhamento técnico dos canais

escolhidos, KPIs, modelos e periodicidade de relatorio para o cliente.

Precos referenciais

A realizacao de um projeto pode utilizar profissionais de todas as areas ou nao. Alem disso,
0s projetos tém especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou
menos horas-homem. Por isso, sugerimos a seguir precos referenciais baseados em projetos
de média complexidade. Observagio:

Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizacGo de midia com até 5 canais digitais.

Etapas de trabalho

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagnostico, planejamento, prototipo, layout, GESTAO DE CAMPA_,N.HA DE PERFORMANC.E o - . )
desenvolvimento (programacao) e producdo de conteddo. A existéncia ou ndo de todas as Acompanhamento diario da campanha, com otimizagao constante, incluindo a implementacao
etapas depende da natureza e do grau de complexidade do projeto. de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além

do controle orcamentario da campanha.

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

BUSINESS INTELLIGENCE Rede de Pesquisa (Links Patrocinados)

ESCOPO Otimizacao das campanhas com base no resultado dos reports diarios 20% da
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fornecidos pelas ferramentas. verba gerenciada
A disciplina de Business Intelligence & ampla com varias areas de atuacao, tais como: big data,
analise qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras. Rede de Display
Escolhemos inserir o preco referéncia do servico mais demandado pelos clientes: analise Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios 20% da
de campanhas de comunicagao. fornecidos pelas ferramentas. verba gerenciada
Analise de BI Programatica
Andlise qualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios 20% da
disponiveis no mercado que coletam dados nos canais utilizados nas agoes. fornecidos pelas ferramentas. verba gerenciad
A analise consiste na interpretacao dos dados tabulados extraindo 7.522,20
informagoes relevantes para a validacao da estratégia e objetivos definidos Observagdo:

~ . - . - Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: R$ 5.811,75/més.
para a acao (KPIs), gerando relatério de recomendacdes para a implementacao

de correcOes ou ajustes nas diversas acoes em desenvolvimento.

Observagao:
: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes. E



REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

REDES SOCIAIS

CO/ ESCOPO PREGO REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes sociais inclui definicao dos objetivos, contetdo, plataformas

e canais, incluindo a identidade visual desses canais, recursos a serem utilizados, persona
da marca, métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagnostico que consiste
em mapear a atuacao da marca nas diversas plataformas sociais e a identidade percebida
e compartilhada por seus stakeholders.

» Diagnostico da presenca nas redes sociais
» Definicao dos objetivos a serem atingidos
» Avaliacao das melhores plataformas para a marca e definicao do papel
estratégico de cada uma 30.444,75
» Criacao de guia de conteldo, incluindo a identidade visual, recursos
a ser utilizados, persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria
» Definicao de métricas para acompanhamento
» Definicao de ferramentas para analise de desempenho

GESTAO DE REDES SOCIAIS
Gestao e criagao de contetdo para os canais, com periodicidade e frequéncia de publicacao.

Analise das mencoes da marca, bem como da repercussao das acoes da empresa nesses canais.

O monitoramento continuo inclui o relacionamento com os stakeholders, analises de métricas
relevantes e acoes emergenciais de acordo com o que for detectado.

Gestao de Canais e Conteido
» Gestao e criagao de conteddo para os canais, com periodicidade
e frequéncia de publicacao
» Publicacao de contetdo proprio ou de terceiros
» Planejamento recorrente dos temas abordados no més
» Customizacao das fanpages com o mote do periodo
» Gerenciamento de fluxo de aprovacao de conteldo junto ao cliente 13.991,25/Més
» \/olumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte quantidades:
Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana
» Insights para a producao de contetdo
» Entrega e apresentacao de relatério mensal

Gestao de Monitoramento
» Analise das mencoes da marca, bem como da repercussao das acoes
da empresa nesses canais (até 8.000 mengoes/més)
» Monitoramento de interagoes das pessoas com a marca e com as postagens
» Monitoramento das postagens com métricas, analise, avaliagao de resultados =~ 8.730,75/Més
» Monitoramento de mencoes e temperatura de humor
» Monitoramento de resultados de agoes e campanhas
» Indicadores de desempenho (KPIs)
» Acordo de Nivel de Servico 5x8
» Entrega e apresentacao de relatorio mensal

REDES SOCIAIS —

Gestao de Relacionamento

» Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca

» Classificacao do perfil de seguidores e influenciadores

» Monitoramento e analise para agoes emergenciais complexas 12.312,30/Més
e sem complexidade

» Acordo de Nivel de Servico 5x8

» Volume médio de 150 interagoes por més

» Entrega e apresentacao de relatério mensal

Observacao: Os precos ndo incluem contratacdo de ferramenta de gestdo e monitoramento em redes sociais.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

CO/ESCOPO PRECO REFERENCIA

PLANEJAMENTO

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEQ, o planejamento identifica

os melhores termos (palavras-chave) e melhores canais para posicionar a marca,
considerando o produto/servico, concorréncia e, principalmente, volume de buscas

na internet, a fim de assegurar o melhor posicionamento da marca nos sites de busca.
Sao definidas as metas e os KPIs que nortearao a gestao de SEO. Estratégias de link
building, contetdo e performance também sao definidas no planejamento, bem como
melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca.

» Analise do comportamento de busca do mercado da empresa

» Definicao de palavras-chave positivas e negativas que afetam a audiéncia

» |dentificacao das palavras-chave que estao mais associadas ao dominio

» Definicao dos melhaores canais (buscadores)

» Definicao dos tipos de contetdo mais adequados

» Definicao das estratégias de link building

» Analise do Ranking organico (organic) e de autoridade (authority) 26.303,55

» Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas

» Traffic source - tendéncias no volume de buscas para 0 mercado/segmento,
em todos os buscadores

» Analise do Campo Semantico para qualificagao da audiéncia desejada

» Definicao da estratégia de Gestao de Autoridade

» Definicao de Metas e KPIs

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS



REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION) — (Continuacéo)

GESTAO

A gestao de SEQ é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem

constantemente. Inclui link building, instrucoes técnicas para otimizacao de paginas, codigos
do site, otimizacao do contetdo e das imagens, instrucoes para otimizagao de back-links e,

principalmente, gestao de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

Diagnostico e Setup Inicial do Canal
Consiste em agoes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de gestao, que visam
corrigir falhas e tornar o canal timo e relevante pelos buscadores.

» Apontamento de otimizacoes da estrutura da informacao no site

» Melhorias no Title e Meta Description

» CorregOes na indexacao do site (rastreamento, agoes manuais, dns,
404, robots, sitemaps e servidor)

» Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade 12.871,95
de pagina/dominio

» Analises de Broken Link, Backlinks e Link Building

» |dentificacao de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat

» Relatorio de posicao do site na busca organica em palavras-chave positivas

Observacao: Preco para 20 Secoes/Templates.

Gestao de SEO

A gestao de SEO e um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem
constantemente. E fundamental para chegar & primeira pagina dos buscadores e manter
0 site em evidéncia.

» Orientacoes para criacao de conteddos relacionados aos objetivos
tracados

» Instrucoes técnicas para otimizacao de paginas

» Revisao constante de codigos do canal

» Otimizacao do contetdo e das imagens

» Instrugoes para otimizacao de back-links

» Gestao de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento

» /olume sugerido: criacao de um conteddo por semana

10.633,35/ Més

WEBSITE

VICO / ESCOPO PREGO REFERENCIA

Responsivo com 10 secoes: Home, Empresa, Servicos, Galeria de Midias,

Formulario de Contato, Formulario de Orcamento, Noticias, Clientes,

Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificacao funcional,

arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe, layout 41.526,45
e desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel

de Administragao para atualizagao de contetdo. HTML desenvolvido

utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragoes

basicas para indexacao em buscadores. Testes nas Ultimas versoes

dos principais navegadores.

HOTSITE

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de se¢oes menor e mais
focada a lancamentos de promocdes, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo
de vida definido e precisa ter uma estratégica de comunicacao bem elaborada, alinhada
com a estratégia da campanha.

Hotsite de evento com 8 se¢des: Home, Sobre o Evento, Como Chegar,

Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, Formulario de Contato, Formulario

de Inscricao simples, sem meio de pagamento ou controles integrados.

Especificacao funcional, arquitetura de informacao (UX), sitemap,

wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel 23.906,40
de Administragao para atualizagao de contetdo. HTML desenvolvido

utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragoes

basicas para indexacao em buscadores. Testes nas Ultimas versoes

dos principais navegadores.

MOBILE SITE

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser
consideradas premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do usuario
e otimizar muito o desempenho, visto que sera utilizados em dispositivos moveis.

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

Observagdo:
Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte, com especificacdo funcional semelhante aos citados nesta

Versao de um website ja existente, 10 secoes: Home, Empresa,
tabela.

Servicos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formulario de Contato,

Formulario de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,

Resultados de busca. Especificacao funcional, arquitetura de informacao

(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. 24.848,25
Painel de Administracao para atualizacao de conteddo. HTML,

desenvolvido utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).

Configuracoes basicas para indexacao em buscadores. Testes em até 10

resolucoes diferentes de dispositivos moveis.

Yy @V .




BLOG E-COMMERCE

SERVICO / ESCOPO SERVICO / ESCOPO PREGO REFERENCIA

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informacoes Customizacao de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso

de um modo simples e rapido. de plataformas open-source, é definido um tema padrao e com base nisto é feita toda
customizacao. Em caso de platorma proprietaria, € utilizado o tema ja existente e feito

Responsivo com 5 se¢oes: Home, Categoria de contetdo, Conteldo, as customizacdes dentro dos limites da plataforma.

Resultados de Busca e Fale conosco. Especificacao funcional, arquitetura

de informacao (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel

front-end e back-end. Painel de Administracao para atualizacao 16.117,50 de maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento

de contedo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, front-end e back-end. Personalizacao das seguintes paginas: Home,

XHTML, CSS, XML, etc). Configuracdes basicas para indexacao Categoria de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizacao 53.950,05

em buscadores. Testes nas Gltimas versoes dos principais navegadores. de Pedido, Resultados de Busca, Institucional. HTML desenvolvido

utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuracoes
LANDING PAGE ba5|ca§ para indexacao em buscadores. Testes nas Ultimas versoes
dos principais navegadores.

SERVICO / ESCOPO PRECO REFERENCIA
Observagoes:

Pégina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal 1) O prego ndo inclui: planejamento, treinamento, homologag¢do de meios de pagamento, homologacdo de formas de entrega
bietivo inf o b det e o t ~ e carga de produtos.

ORJEUVOANIOFMIET A LSUEMBIS0 .re LIRS ermlna~a a6d0, lancamento, promocdo 2) O preco ndo inclui desenvolvimento ou locagdo de plataforma, que deve ser orcado a parte.

com foco em aumentar o engajamento e conversao. 3) 0 preco néo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orcados d parte.

Pagina unlca.de campanhaja defjnlda no planejamento, responsiva, E-MAIL MARKETING
com o0s seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos

de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta
de terceiros, formulario de captagao que envia um e-mail

ao administrador. Especificacao funcional, arquitetura de informacao (UX),
sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end.
HTML desenvolvido utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML,
etc). Configuracdes basicas para indexacao em buscadores. Testes

nas ultimas versoes dos principais navegadores.

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

7.969 50 Criacao e producao do HTML
' Criacao de layout com conteldo produzido a partir de briefing do cliente, mais 3.753,75
diagramacao e producao da peca em HTML, com links e codigos para mensuragao.

Outros servicos de E-mail Marketing

Importacao, higienizagao e segmentacao da base. Importagao do HTML Sob consulta
! Observacoes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page: € programadcao dos dlsparos. Gestao: geracao de relatorlos, analise !
1) Os precos ndo incluem produgdo de conteddo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo. de performance & SUgEStOE‘S de aJustes.
2) Os pregos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orcados d parte.
MOBILE APP NEWSLETTER

SERVICO / ESCOPO PRECO REFERENCIA SERVICO / ESCOPO PRECO REFERENCIA

Criacao e producao do HTML
Criacao de layout mais diagramacao e produgao da peca em HTML, com links 3.753,75*
e codigos para mensuragao.

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas
Android e |0S. Especificacao funcional, arquitetura de informacao (UX),
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end.

Funcionalidades: Login, Logout, Esqueci minha senha, Termos de Uso, 64.472,10 Outros servicos de Newsletter
Cadastro, Sobre o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, Push notification, Importacio, higienizacio e segmentacio da base. Importacio do HTML
Eventos, Alteragao de dados cadastrais..PaineI d~e Administracao e programacao dos disparos. Gestao: geracao de relatorios, analise Sob consulta
para atualizacao de conteldo e APIs de integracao entre o Back-end de performance e sugestdes de ajustes.
e 0 APP. Compatibilidade e testes nas dltimas versoes de sistema
operacional dos principais dispositivos. * Conteddo especializado produzido pelo cliente.
Observagdo:

O prego ndo inclui producdo de conteddo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

D



REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

MODELO DE PRECIFICACAO OPCIONAL

PROJETOS - CUSTOS VARIAVEIS

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criacao, execucao e gestao
de projetos digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e custos variaveis.

EXEMPLOS:

Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.
Analise de presenca, Planejamento e Gestao de marcas em redes sociais.
Planejamento e Gestao de campanhas digitais.

Planejamento, setup e gestao de SEO.

Producao de conteldo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.

Criacao e produgao de Intervencdes diferenciadas.

0 orcamento final sera baseado em trés pilares essenciais:
1) Detalhamento claro do escopo de trabalho
2) Metodologia para execugao e gestao de projeto

3) Tecnologia adotada

VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM POR AREA

_ VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM

1) Planejamento 425,25a531,30
2) Atendimento e Gestao 341,252 426,30
3) Design/Criacao 341,25 a 426,30
4) Producao de Conteldo (web ou redes sociais) 296,10 2 369,60
5) Programacao 255,15a319,20

Anexo | - Informacoes Adicionais

Este Anexo segue rigorosamente as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP
— Conselho Executivo das Normas-Padrao, bem como a legislacao da indUstria da Propaganda,
particularmente a Lei n° 4.680/65, e os Decretos n° 57.690/66 e n° 4.563/02.

Trabalho Colaborativo

Este projeto assim como os capitulos de servicos digitais e planejamento tiveram a colaboracao
do Grupo de Trabalho de Produgao Grafica do Sinapro-SP, o qual é composto por varios
profissionais das areas envolvidas.

Servicos Internos
Os servicos internos sao cobrados conforme os valores estipulados neste documento e devem
obedecer ao item 3.6 das Normas-Padrao do CENP.

Servicos Externos

Sao todos os servicos contratados com terceiros para a execucao dos trabalhos dos clientes
anunciantes sob supervisao da agéncia.

Os honorarios de agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre o0s custos dos servicos de
terceiros devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrao do CENP.

Os honorarios nao incidem sobre 0s servicos internos, impostos, encargos sociais e reembolsos
de despesas.

Reembolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serao previamente autorizados e efetivamente
comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem incidéncia de honorarios ou comissoes.
Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentagao, comunicacao em geral, fotocapias, etc.
Quando osreembolsos de despesas sofrerem taxagao deISS, este custo deve serrepassado
ao cliente.

Servicos nao Previstos
A cobranca de servicos nao previstos neste documento sao de livre acerto entre a agéncia e o cliente.

Interior do Estado
Este documento é aplicavel a todo o Estado de Sao Paulo. Em face das diferencas econdmicas

e peculiaridades regionais, as agéncias de propaganda do interior poderao conceder descontos.
Recomendamos desconto maximo de 40%.

Glossario:
Vocé encontra o glossario no site www.sinaprosp.org.br/documentos.php
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Trabalhamos para valorizar as boas ideias. Sempre juntos.

Solucdes criativas, inéditas e enga-
jadoras para promover sua marca e
seus produtos. Isso é propaganda.

Cada vez mais fundamental para
responder aos desafios atuais de
mercados ainda mais seletivos com
multiplas fontes de informacdo dis-

putando atencdo dos publicos-alvo e

Filiado a

fenapro

FEDERAGAQ NACIONAL DAS
AGENCIAS DE PROPAGANDA

www.fenapro.org.br

tornando a comunicacao mais com-
plexa e disrruptiva.

Mais do que fazer propaganda uma
agéncia extrapola limites, busca uma
infinidade de alternativas e usa de
multiplas habilidades para identificar
as necessidades e demandas dos clientes

para alcancar os seus consumidores.

Com /7 anos de atividade, o
Sinapro-SP atua em vdrias frentes
de apoio e defesa do setor A CCT
- Convencao Coletiva de Trabalho
€ também um pilar importante e
fundamental para o fortalecimento
da nossa industria, estendida para
todas as agéncias sindicalizadas.

As agéncias filiadas tém acesso
a produtos e servigos vitais para
suas operagoes, tais como, consultoria
juridica, orientagao financeira, cursos,
workshops, palestras, entre outros
beneficios. A edicdo do documento

de Valores Referenciais de Servicos

Internos € outra iniciativa do
Sinapro-SP que embasa e valoriza
o trabalho das agéncias.

O Sinapro-SP celebra ainda

a Convencao Coletiva com o Sin-
dicato dos Publicitdrios, sempre
em busca do equilibrio entre os
interesses financeiros das agéncias
e a valorizacao de seu maior ativo:
os profissionais.

Atuante e representativo, o Sinapro-SP
trabalha constantemente para forta-
lecer o mercado e reafirma seu com-
promisso com o desenvolvimento

da industria da propaganda.
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